Leilbes de animais no Brasil

Cléudio Antonio Pinheiro Machado Filho

O mercado de venda de animais através de leildes esta hoje forte-
mente sedimentado no meio rural brasileiro, especialmente entre cria-
dores de gado de leite, de corte e eqiiinos de ragas puras, constituin-
do-se em um dos principais canais de venda utilizados por eles.

Objetiva-se neste trabalho apresentar a evolugdo dos leildes no
Brasil, principalmente desde meados da década de 70 até o periodo
atual, buscando identificar elementos que influenciaram a dindmica de
crescimento desse sistema. Sao apresentadas, também, algumas bases
para a discussdo das conseqtiéncias da evolucédo dos leildes para o
setor pecuério do pais, a partir de abordagem mercadolégica, procu-
rando associar o composto de marketing (produto, prego, promogao
e praca) com as atividades de criagio e comercializagdo de animais.

Esta descricao foi elaborada com base no levantamento de in-
formacdes e dados em artigos de revistas especializadas e jornais,
em entrevistas com profissionais atuantes no setor (Antonio Carlos
Pinheiro Machado, da Pinheiro Machado - Assessoria e Leil6es
Ltda., Odemar Costa e Milton S. José, da DBO Editores Associados
Ltda.), assim como na prépria vivéncia pratica do autor.

Apesar de a abordagem utilizada ser essencialmente prética, bus-
cou-se esforco na obtengdo de referéncias teéricas sobre o tema,
associando-as & evolucido do sistema de leildes no Brasil. Mostrar-
se-4, também, um resumo das principais espécies e ragas negociadas,
juntamente com os estados de maior importancia em porcentagem
do faturamento na venda em leilGes.

A anélise dos resultados e da evolugdo desse sistema no Brasil
induz a algumas conclusdes com relagdo as principais tendéncias
para a comercializagdo de animais — como maiores segmentacao
e profissionalizagao, tanto dos criadores quanto dos intermediérios
(empresas leiloeiras) —, evidenciando o estagio atual de maturidade
do sistema de leildes de animais.

LEILOES

Caracterizagao

O sistema de vendas em leildo pode ser caracterizado como um
canal de distribuicio. Em determinado espago fisico retinem-se vende-
dores e compradores de bens ofertados publicamente, tendo como
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intermediario um agente . (leiloeiro) que formaliza a
transferéncia de propriedade do bem (Barker, 1989).

Thomsen (1951) salienta servir o leilao como ma-
neira de determinar as condi¢ées de oferta e demanda
em determinada 4rea, eliminando iniqiiidades estabe-
lecidas na barganha direta entre comprador e vende-
dor. O leildo oferece fonte de informacéo de mercado.
Quando numerosos compradores e vendedores sio
atraidos para um mesmo lugar, a probabilidade de
um mercado competitivo & maior do que no caso de
negociagdes entre dois individuos.

Os produtores, aparentemente, sdo favoraveis aos
leildes quando se alastra a cren¢a de que poucos com-
pradores dominam o mercado ou quando h4 evidéncia
de os compradores estarem melhor informados do que
os vendedores. Em muitos pequenos leildes, limitado
nimero de compradores pode tornar os bens mais ba-
ratos, mas o vendedor protege-se através de seu direito
de aceitar ou rejeitar o lance mais alto (USDA, 1954).

O papel do leiloeiro

O leiloeiro assume o papel de agente autorizado
a vender publicamente, pelo maior lance, os bens de
terceiros.

Como agente de vendas, & obrigado a obter o
melhor prego possivel pelo bem, sendo responsavel
pelos danos causados por seu mau desempenho na
condugéo do processo de venda. Termos e condi¢des
especiais podem ser inseridos, mas em geral a pro-
priedade do bem é transferida quando o lance é aceito,
antes da entrega ou do pagamento (USDA, 1954).

Sistemas de leildo

Quanto aos sistemas de leilao, existem dois mais
comuns (Barker, 1989). O método tradicional é o de
lances sucessivos, no qual os interessados ofertam
valores crescentes, sendo o mais alto o lance com-
prador. O estilo de lances & vari4vel, com tipologia
prépria, podendo ser um aceno, um balango de ca-
beca etc. No outro sistema, originério da Holanda, o
leiloeiro estipula o prego maximo. A partir desse pa-
tamar, um mostrador comega a apontar decréscimos
de prego até que alguém ofereca o primeiro lance,
. considerado o lance comprador.

Apenas como registro, esse segundo método pode
ser observado, no Brasil, na comercializagao de flores
feita pela Cooperativa Agricola de Holambra, cujo
sistema de vendas em leilao é denominado de veiling.
Este sistema, mais rapido e 4gil, adapta-se melhor
aos leildes de bens de baixo valor unitario e grande
quantidade ofertada.

Na venda de: animais, o método utilizado no Brasil
é o tradicional, com lances crescentes. No entanto,
existem algumas variagées regionais. No Rio Grande
do Sul, por exemplo, em geral os vendedores estipu-
lam o prego minimo do animal, inexistindo negocia-
¢éo se nao for atingido esse patamar. Na maioria dos
leildes néo existe preco minimo, tendo de ser acatado,

‘teoricamente, o mais alto lance alcancado. O vende-

dor, porém, pode se utilizar do artificio da defesa
que lhe possibilita recomprar o animal, pagando duas
taxas de comissdo & empresa leiloeira, uma como
vendedor e outra como comprador.

Vantagens e desvantagens

Existem vanragens e desvantagens na negociagao
em leildo, tanto para vendedores como para compra-
dores.

egundo Barker (1989), as principais vantagens
sao:

* os compradores véem o que est4 sendo ofertado e
fazem uma avaliagdo comparativa;

* trata-se de método eficiente e rapido de transferén-
cia de propriedade de grande nimero de animais
entre vendedcres e compradores;

* em geral, o sistema de leilao propicia maneira justa
de avaliagdo <o produto colocado a venda;

* o fazendeiro médio tem orgulho e satisfacio na
venda e na compra de animais no mercado de lei-
1des,

Outra vantagem pode ser acrescentada a essa re-
lagdo: a utilidacle de lugar. Devido ao elevado grau
de disperséo fisica das propriedades rurais, o leilao
possibilita maior acesso de interessados a esse local
determinado.

Quanto as desvantagens, para Barker (1989) as
mais significativas sao:

* existe pouca oportunidade para inspecionar o ani-
mal a venda, aumentando o risco de comprar gato
por lebre;

* ha o risco, em pequenos leildes com poucos com-
pradores, destes combinarem previamente pregos e
compras, reduzindo a competitividade e o preco de
venda. Em leilées maiores esse risco é menor.

Além dessas desvantagens, existe o aspecto dos
custos e riscos referentes a transporte, alojamento,
sanidade, pagamento das taxas de comisséo ao agente
leiloeiro, impostos etc.

Outra critica desfavoréavel é feita aos leildes: repre-
sentam ligacédo desnecessaria na cadeia entre produtor
e frigorifico, no caso de venda de animais para abate.
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Leildes nos EUA e na Inglaterra

Sao apresentadas, na seqiiéncia, algumas informa-
¢bes extraidas de obras de autores norte-americanos
e ingleses que ilustram certos aspectos do desenvol-
vimento de leilées nos EUA e na Inglaterra.

De acordo com Snowden & Donahoo (1960), os
leildes de animais nos EUA tiveram grande desenvol-
vimento nos anos 60. Existiam cerca de 2400 leiles
por ano nessa época, variando o volume de vendas,
de algumas duzias de animais por estagéo até dezenas
de milhares por ano, dependendo da localizagéo. Os
estados com maior concentragéo de leildes eram Iowa,
Texas, Kansas, Oklahoma, Missouri e Nebraska. Essa
forma de comercializagdo transformou-se, principal-
mente, em importante meio de transferéncia de gado
do produtor para os frigorificos.

Segundo Thomsen (1951), os leildes de animais nos
EUA possuiam a caracteristica de utilidade de lugar, néo
tendo os criadores condigdes de barganha com os dis-
tribuidores que levavam a came aos mercados.

Kohls (1967) registrou que, em 1955, os mercados
terminais e leildes eram as formas de vendas de gado
mais utilizadas por fazendeiros, representando 38%
e 29% do total das vendas, respectivamente.

Larson (1951) afirmou existirem, j4 em 1941,
1077 leildes de animais na regido do Corn Belt.

De Graff (1960), em levantamento feito junto ao
Departamento de Agricultura dos EUA, mostrou que
os leildes de animais cresceram fortemente a partir
dos anos 30. Em 1960 j4 era prética totalmente es-
tabelecida na cadeia da indGstria animal americana.

Barker (1989) sustentou ser o leilao uma instituicéo
profundamente arraigada na agricultura britanica, con-
siderando-o um método de marketing de grande sig-
nificancia. A venda em leildes teve origem em feiras
e dias de comercializagdo (market days) nas pequenas
cidades e vilas do interior da Inglaterra.

O BUSINESS DOS LEILOES NO BRASIL
Evolugdo

A histéria dos leildes no Brasil pode ser dividida
em duas etapas distintas.

Na primeira, os leildes foram introduzidos no pais
pelo Sul, com inspiragéo e nos moldes dos que ocor-
riam no Uruguai e, principalmente, na Argentina (Li-
niers — Buenos Aires), baseados na tradi¢ao inglesa.
As datas histéricas sao imprecisas, mas segundo re-
latos de profissionais do setor essa prética ja era di-
fundida por volta da década de 50. Eram leildes ca-
racterizados pela venda de gado geral (sem raga pura),

realizados em feiras agropecuérias de pequenas cida-
des gatichas. Os eventos eram, entdo, dispersos e
pontuais, com pouca significncia econdmica.

O verdadeiro impulso dos leildes no pais, que ca-
racteriza a segunda etapa do processo, deu-se a partir
do estado de Sao Paulo, dentro de conceito e viséo
de negécios mais mercadolégica.

A empresa lelloeira Programa pode ser considerada
como a pioneira nesse novo conceito de leildo. Intro-
duziu elementos novos no modelo, desde a fase anterior
ao evento (divulgagio na midia, mala direta, catalogos),
passando pelo evento propriamente dito (novo perfil de
letloeiros, recinto, producéo, servico de buffet etc.), até
o acerto de contas e a retirada dos animais.

Esse conceito de leildes difundiu-se largamente nos
meios criadores do estado de Sao Paulo, inicialmente
com a raga de eqiiinos Quarto de Milha (sob influéncia
das praticas comercials do King Ranch do Texas,
com propriedacie em Presidente Prudente — Sao Pau-
lo) e, posteriormente, com a raga Mangalarga, apoia-
da pela Associagéo Brasileira de Criadores de Cavalos
Mangalarga que passou a promover, desde 1975, lei-
16es oficiais anuais, abertos a grande nimero de cria-
dores dessa raga.

O sucesso original dos leildes obteve grande reper-
cussiio e disseminou-se rapidamente em associagdes de
criadores de ragas de bovinos e eqtiinos. Estas passaram
a promover eventos anuais, com muitos participantes.

A evolugio natural do processo levou & busca de
diferenciagio por parte de criadores de maiores re-
nome e prestigio, dando origem a leildes de grupos
restritos de criadores, com menor nimero de partici-
pantes e animais selecionados, gerando novo segmen-
to de mercado.

Surgiram assim os chamados leilées de elite e,
com eles, a necessidade de cuidados cada vez mais
intensos com os aspectos da produgo do evento e
a busca de maiores repercussao e barulho publicitario
em torno do acontecimento.

O evento marcante e representativo dessa evolugéo
fol o leilao da raca Quarto de Milha realizado em 1980
no hotel Maksoud Plaza, denominado Marcas Famo-
sas. Sua repercussao na midia, segundo os organiza-
dores, fol de alcance nacional. A partir de entdo passou
a ser pratica usual a realizagio de leildes em hotéis,
casas de espetaculo e churrascarlas de luxo, principal-
mente na cidade de Sao Paulo. Os aspectos de gran-
diosidade e acontecimento social que cercam tais
leildes deram origem ao conceito de Leildo-Show, no
qual sao usados recursos de imagem, som, decoragéo
etc. semelhantes aos da produgéo de um show artistico.

A complexidade de produgao e divulgacéo de um
Leilao-Show pode ser constatada pelo nimero de fun-
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cionérios envolvidos em evento desse tipo. Sao apro-
ximadamente 200 profissionais trabalhando direta e
indiretamente na realizagdo de um leildao, com a par-
ticipagdo de arquitetos, paisagistas, cendgrafos, sono-
plastas, iluminadores, servico de buffet etc. O custo
de tal produgdo nao se situa abaixo de US$
40,000.00 (DBO Rural, 1993).

Busca-se, nesse tipo especial de leildo, gerar um
clima que envolva psicologicamente os potenciais
compradores, no sentido de motiva-los a comprar nao
usando apenas critérios racionais, mas também emo-
cionais. H4, igualmente, o caréter simbélico de status,
vaidade e satisfagdo pessoal transmitido pela partici-
pagdo em evento desse tipo.

O mercado de leildes de animais de raga parece
ter atingido, atualmente, o estagio de maturidade, ten-
do em vista a elevagido do nimero de eventos e de
animais ofertados nos dltimos anos. Observa-se, para
algumas ragas, até mesmo indicios de saturagio de
mercado, com aumento da oferta e queda da renda.
Os segmentos desse mercado estao, de maneira geral,
definidos e preenchidos, desde os leilées de animais
de pequenos e médios criadores até os de criadores
consagrados.

A proéxima etapa, que ja pode ser verificada no de-
senvolvimento de leilées, aponta para o boom dos de
gado geral (sem raga), especialmente de gado para corte.

Relagédo entre o composto de marketing e o
sistema de leilGes

Neste topico procura-se relacionar o composto de
marketing (produto, prego, promogéo e praca) e a
evolucédo do business de leildes.

Serdo enfatizadas as transformagdes ocorridas no
comportamento do mercado de animais, induzidas pelo
sistema de leildes, enfocando para cada variavel anali-
sada do composto mercadolégico as implicagbes que
envolvem a estrutura produtiva da criacio de animais.

Produto

A venda de animais em leildes vem sofrendo, ao
longo do tempo, mudanga de enfoque, em conseqiiéncia
da alteragdo de comportamento dos produtores rurais.

No inicio o leildo era visto pelos criadores como
um canal que possibilitava a venda de animais de
baixa qualidade, indesejados pelos vendedores (refu-
gos), gerando receio e dlvidas entre os eventuais
compradores quanto & procedéncia e ao desempenho
dos produtos ofertados.

A prépria dindmica dos leildes gerou continua mu-
danga nesse enfoque. O leildao passou, gradativamen-

te, a se constituir em espago interessante para expor
os animais produzidos. Os criadores logo perceberam
as vantagens que a venda de animais de melhor qua-
lidade poder-lhes-ia trazer em termos de imagem e,
em decorréncia, de melhor posicionamento dentro do
meio criador.

Como evidéncia dessa transformacéo, observa-se
hoje ampla variagio na oferta de produtos em leilses,
desde animais de baixo valor unitario até os de alta
categoria, campedes em exposi¢cdes agropecuérias,
oriundos dos mais renomados criadores do pais.

Pode-se sustentar que o crescimento do business
dos leildes provocou profunda alteragéo na estrutura
da pecuéria nacional, através da orientagido para o
mercado propiciada pelo sistema. O criador é levado,
assim, a produzir o que o mercado deseja e valoriza,
aplicando técnicas e adotando préticas culturais que
conduzam a ottengdo de produtos melhorados (cru-
zamentos genéticos, inseminacéo artificial, transferén-
cia de embrides, nutricio etc.).

Prego

O leildo é, por exceléncia, o maior referencial de
pregos, especialmente no mercado de animais de raga.

As cotagdes obtidas pelos animais das diversas ra-
¢as sao sinalizadores de tendéncias de mercado e am-
plamente divulgadas na imprensa. A sinalizacio de
pregos permite aos criadores maior reflexao e analise
da evolugao e das perspectivas de seus negécios. Pos-
sibilita, também, melhor planejamento, tanto de ven-
das como de receitas, e portanto maior equilibrio de
caixa para fazer frente aos custos de producio na
fazenda.

Promogao

A possibilidade de promogao oferecida pelo leilao
pode ser bastanie interessante, tanto para vendedores
como para compradores, pelo reconhecimento ao
qual sdo expostos. '

Nesse sentido, o leildo constitui-se em uma vitrine
para os elementos participantes, ampliando e sedi-
mentando o share of mind que podem obter dentro
da comunidade de criadores.

A repercusséo dos leildes é, em geral, bastante
significativa. Ocupam amplo espago na midia, através
de jornais, revistas especializadas, circulares de asso-
ciagbes de ragas etc. Destacam-se, entre as publica-
¢Oes que veiculam noticias sobre leildes, o Suple-
mento Agricola (O Estado de S. Paulo), a Agrofo-
lha (Folha de $. Paulo), as revistas Globo Rural,
Hippus ¢ DBO Rural.
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Por outro lado, o leildao oferece possibilidades in-
teressantes para patrocinios, através de mencgdo em
catélogos, mala direta destinada aos criadores e, no
local do evento, show room de produtos como auto-
mobveis e utilitarios, méaquinas e implementos agrico-
las, insumos e produtos correlatos, alcangando com
grande eficacia publico-alvo de renda elevada. Exem-
plo disto & a forte presenca de representantes de
veiculos importados em leildes de alto padréo.

O patrocinio de bancos comercials estd hoje se
ampliando, especialmente em leildes de elite. O be-
neficio & mutuo. Por um lado, h4 para os bancos a
grande vantagem de atingirem ptblico de alta renda,
concentrado em um mesmo local. Por outro, os ven-
dedores favorecem-se pela diminuigdo dos custos de
organizacéo do evento e por atribuirem a cobranga
das vendas aos bancos que, inclusive, descontam as
notas promissérias quando de vendas a prazo, res-
ponsabilizando-se pelas inadimpléncias.

Praga (distribuigdo)

As propriedades rurais esto fisicamente muito dis-
persas. Esta foi a principal causa do aparecimento do
sistema de leildes de animais, pela possibilidade de
reunir, em um mesmo espagco fisico, elevado nimero
de ofertantes e potenciais compradores.

A limitacdo da dispersdo fisica do mercado rural
tornou-se, gradativamente, fator cada vez mais im-
portante, em funcdo das demandas impostas as pes-
soas em geral pelo ritmo de vida atual. Note-se que
houve, também, mudanga no perfil dos criadores rurais,
passando a incluir maior nimero de empresérios e pro-
fissionais liberais bem-sucedidos de outras areas da ati-
vidade econdmica, oriundos do meio ur-
bano, segundo relato dos entrevistados
ligados as empresas leiloeiras.

Conseqiientemente, o deslocamento
fisico de criadores interessados na com-
pra de animais através de visitas as di-
versas propriedades fica cada vez mais

mais, comparando-se, por exemplo, a evolugao das
vendas realizadas em leildes com as feitas diretamente
nas propriedades.

O crescimento da demanda propiciado pelo siste-
ma, através da incorporagao de novos criadores, deve
também ser analisado. Neste caso, levantamento junto
as associacbes de criadores pode fornecer dados in-
teressantes — relacionando o aumento do ntmero de
associados com a quantidade de leildes anuais de cada
raga, assim corno a elevagdo do nimero de animais
—, para subsidio as projegdes futuras da evolugéo do
mercado de animais.

RESULTADOS DE VENDAS
Espécies e rajas comercializadas

Os dados apresentados a seguir foram obtidos de
pesquisa realizada e publicada pela DBO Rural
(1991, 1992, 1993 e Anuario, 1993), a partir da
totalizacio de rapas de vendas fornecidos pelas prin-
cipais leiloeiras atuantes no mercado.

Esses dados ilustrativos (tabelas de 1 a 4) permitem
referéncias quanto a importéncia e a dimensao atuais
dos leildes, mostrando separadamente o desempenho
das racas de eqiiinos e bovinos comercializadas, assim
como os estados mais representativos. Deve ser res-
saltado que os resultados englobam apenas dados
dos leildes de animais de raga, ndo incorporando
volume consideravel dos de gado geral e animais
de servico realizados no interior do pais, extrema-
mente dispersos, cujos resultados néo sdo possiveis
de mensurar pela inexisténcia de instituicdo que to-
talize os dados a eles referentes.

Tabela 1

Resumo Geral de Vendas — 1990-1992
Animais de Raca

comprometido, especialmente no mer- 1990 1991 1992
cado de animais de raga, fazendo com
que o sistema de leildes se constitua hoje Tipo Oferta Renda | Oferta Renda | Oferta Renda
j:‘mga?:rlm‘ie d‘i‘“ﬁ;ﬁ’:{‘}?;‘:ﬁ:ﬁ;ﬁk Equinos 7083 45555 8915 34700 9.926 30.845
licuidez na vin da de animais, pela Bovinos de corte - -— 12.243 22958 11.684 22.077
;:ioquf;cﬁizda o 4o a"’cesso » pe Bovinos de leite  3.493 10790 3512 7553 4312 6211
E necessério o desenvolvimento de Total 24670 65211 25922 59.133

pesquisas e estudos mais elaborados,
com o intuito de analisar profunda-
mente as conseqiiéncias dos leildes na
estrutura do sistema distributivo de ani-

Nota: Valores em US$ 1.000 (US$ comercial).
Fonte: DBO Rural, 1991; 1992; 1993 e Anudrio, 1993
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Tabela 2

Resumo de Vendas — 1992
Raca — Eqiiinos

Tabela 4

Resumo de Vendas — 1992
Raga — Bovino de Leite

% da

% da

Raga " Oferta Renda Renda Média Raga. Oferta Renda_ Renda Média
Mangalarga 2.920 8.287.424 2688 2.838 Holandés 2.066  3.840.095 61,82 1.858
Quarto de Milha 2.257  5980.856 19,39  2.650 Girolandd 1.027 609.348 9,81 593
PSI 1.316 4.020.400 13,04 3.055 Jorsey 539 772.483 12,43  1.433
Arabe 1.010 5.491.888 17,81 5437 Pardo Suigo 420 717.009 11,564  1.707
Marchador 975  2.952.621 9,57 3.028 Pitanguéitas 138 137.034 2,23 993
Crioulo 670 1.372.452 4,45 2,048 Gir Leiteiro 122 135.767 217  1.113
Appalosa 400 569.908 1,85 1.425 ,
Andaluz 137 1.027.910 3,33 7.503 Total 4312 6.211.736 100,00 1.440
Campolina 128 523.113 1,69 4.086 .
gir:is;::go de 113 618.336 1,99 5472 Notas: *Valores em US$ comercial.

* Participag#io dos estados (renda): S&o Paulo = 57%;
Total 9.926 30.844.908 100,00 3.107

Notas: «Valores em US$ comercial.
* Participagéio dos estados (renda): S&o Paulo = 48%;
Rio Grande do Sul = 16%; Minas Gerais = 14%.

Fonte: DBO Rural, 1993

Tabela 3

Resumo de Vendas — 1992
Raga — Bovino de Corte

% da

Raga Oferta Renda Renda Média
Nelore 5.675 11.903.803 53,92 2.097
Simental 1.524 4.183.209 1895 2.745
Santa Gertrudes 855 1.080.194 489 1131
Charolés 760 930.206 421  1.224
Canchim 577 419,289 1,90 727
Caracu 461 346.994 1,57 753
Aberdeen Angus 333 592.740 2,68 1780
Brangus 326 327.559 1,48 1.004
Chianina 255 446.274 2,02 1750
Marchigiana 249 605.282 2,74 2430
Hereford 240 446.400 2,02 1.860
Tabapua 93 108.712 0,49 1.169
Devon 93 163.183 074 1.755
Limousin 73 421.054 1,90 5.767
Guzera 70 102.022 046 1.457
Total 11.684 22.076.921 100,00 1.889

Notas: «Valores em US$ comercial.
* Participagéo dos estados (renda): S&o Paulo = 48%; Rio
Grande do Sul = 16%; Minas Gerais = 14%,

Fonte: DBO Rural, Anuério, 1993

Minas Cerais = 15%; Rio Grande do Sul = 9%.
Fonte: DBO Rural, 1993

CONCLUSOES

A andlise da tabela 1, relacionando o desempenho
das espécies nos ultimos trés anos, sugere a conclusio
de ter sido 0 mercado de eqiiinos o mais afetado pela
conjuntura econdmica, tendo ocorrido no periodo de
1990 a 1992 aumento da oferta e diminuicio da
renda total. No mercado de bovinos a queda foi menos
acentuada.

O negdcio de leildes passa
hoje por um processo de

amadurecimento.

Essas constatagées podem ser evidéncias tanto do
periodo recessivo da economia como também da sa-
turagéo do mercado de certas ragas de animais, cujas
demandas j4& n&o estariam acompanhando o ritmo das
ofertas.
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As evidéncias levam a crer que o business de lei-
16es passa hoje por processo de amadurecimento, en-
volvendo todos os atores, dos criadores as empresas
leiloeiras.

A profissionalizacio das empresas leiloeiras parece ter
sido a maneira encontrada por elas para a manutencéao
da competitividade, assim como a
participagdo dos criadores tende a
ser cada vez mais realista e con-
seqiiente.

A participagdo no chamado
Leilao-Show, disseminado forte-
mente na década de 80, tende
hoje a ser ainda mais restrita (em
funcdo de seus elevados custos)
aos criadores de grande renome,
com animais de alto valor unitério.

Tendo em vista o desenvolvi-
mento e a evolugéo da pecuéria na-
cional, incluindo aspectos sanitarios
(erradicaciio da febre aftosa) e tipi-
ficagio de carcagas, existem hoje,
tanto em nivel dos criadores como das empresas,
expectativas de crescimento exponencial dos leildes
de gado geral (especialmente para abate), principal-
mente em centros proéximos a entroncamentos rodo-
ferroviarios, a exemplo do ocorrido em outros paises
como Argentina (Liniers), Uruguai, EUA e Inglaterra.

Curiosamente, foi esse o segmento de animais res-
ponsavel pelo surgimento dos leildes em outros paises
e mesmo no Brasil. Este retorno as origens, no

Este retorno as
origens ocorre em
contexto bastante
diferenciado, com

maior apoio
mercadolégico.

entanto, ocorre em contexto bastante diferenciado,
com maior apoio mercadolégico..

Alguns fatos j& indicam essa tendéncia, como a
proliferacio de grandes leildes de gado geral pelo
interior do pais, aproveitando a estrutura de parques
de exposicio para a sua realizagdo, com oferta de
elevada quantidade de animais de
baixo valor unitario. A titulo de
exemplo, somente na regido de
Sao José do Rio Preto atuam 20
pequenas empresas leiloeiras, res-
ponséveis pela venda de 11,2 mil
animais por més (FSP, 8 jun.
1993).

Nos leildes de animais de raga,
a transferéncia de propriedade
ocorre horizontalmente, em um
mesmo elo da cadeia agroindus-
trial, de criador para criador. No
caso dos de gado para abate, essa
transferéncia & também vertical,
pols h4 a participagao de frigori-
ficos na compra dos animais.

Dessa forma, o mercado de animais de raga néo
agrega valor no sentido de uma cadeia de negbcios.
O crescimento da demanda pelos animais (que se
multiplicam em progressao geométrica) é garantido
apenas através da entrada de novos criadores, que
aportam novo capital aoc mercado, permitindo a con-
tinuidade do fluxo de negécios e a nao-estagnagéo
em um circulo vicioso. 4
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